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Manifesto

El control que t'allibera

Fogg naix per ordenar el viatge abans que el viatge comence. Reuneixreserves,
rutes, horaris, documentsillocs d’interés en un unic espai, reduint el soroll que
acompanya la planificacio.

El claim expressa laidea central de la marca. Tindre el control no és limitar-se,
sind viatjaramb més calma, seguretat illibertat perimprovisar.
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Valors de marca

Els valors de Fogg defineixen una manera
d’entendre la planificacid del viatge comuna
experiéncia clara, utiliamable. Lamarcano
busca controlar el viatge, sind ordenarallo
necessari perque l'usuari puga viure’l amb meés
calmaillibertat.

Claredat

Unamarca que
simplificala
informacidifameés
facilentendre cada

etapadelviatge.

Llibertat

Una planificacio que
no tanca el viatge,
sind que permet
gaudir-loamb meés

marge.
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Control
Unaeinaque donaa
I'usuarila sensacio
de tindre-ho tot
localitzat, ordenat i
accessible.

Confianca
Una experiéncia que

redueixlaincertesa
abansidurant el
desplacament.
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Essencia delamarca

Planifica. Viatja. Gaudeix mes.

Fogg transforma la planificacio en una part natural del viatge. No substitueix
I'experiencia, 'acompanya.

La marca parla a persones que organitzen els seus propis desplagcamentsibusquen
una eina clara, visual iaccessible pertindre-ho tot en ordre.

Fogg ordena el viatge perque 'usuari puga viure’l amb menys caos i més llibertat.



Logotip



Logotip

Aquest és el logotip de Fogg. Es la nostra signatura visual |
el principalidentificador de tot allo que lamarca

representa, comunicaiactiva.

Ellogotip sintetitza la proposta estrategica de Fogg com
una eina capag¢ d’ordenar el viatge i transformarla
planificacio enuna experienciamés clara, amable

alliberadora.

El conjunt visual integra el wordmarki el simbolenuna
composicio directairecognoscible, preparada per
funcionar en entorns digitals, suports promocionalsi

aplicacions corporatives.

N\
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Versions de colors

Ellogotip de Fogg disposa de diferents variants

cromatiques per garantir-ne lallegibilitat, el contrastila

correcta aplicacid en qualsevol suport. Fo g g

La versio prioritaria és sempre lamarca a tot color. Sobre V

fons clars s’utilitza la versio en positiu, amb l'isotip

magentaielwordmark fosc. Sobre fons corporatius

foscos s’aplicalaversio en negatiu, on elwordmark passa @ Fogg Fogg
ablanc mentre I'isotip manté el magenta per conservarel U U

reconeixement visual de la marca.

Les versions a unatinta (negre, blancimagenta) s'utilitzen

nomeés quan el suport o el sistema d’impressio no
permeten aplicarla versio principal, com en gravats,

segells o altres formats monocromatics.
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Construccio

Lareticula de construccio dellogotip parteix de la unitat x,
definida a partir de I'altura de la caixa baixa del wordmark.
Aquestamesuraregulales proporcions principals del
conjuntiestableixunarelacié coherent entre I'isotipila
part tipografica.

L’'isotip té una altura total de 3 xi se separa del wordmark
peruna distancia d’1x. L'equilibri optic del conjunt
s’assegura mitjancant punts d’ancoratge estructurals
clars, lalinia de base de latipografia coincideixamb el trag
horitzontal de la cistella, mentre que I'altura de la caixa alta
(marcada perlainicial "F") s'alinea amb els vertexs interiors

delasilueta del globus.
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Area de proteccio

Per a garantirlallegibilitatilaintegritat visual de lamarca,
s’estableix una area de respecte que cap altre element
grafichad’envair.

El calcul d'aquesta zona d'exclusié pren com a unitat de
referéncialalletra"o" delwordmark. Peraassegurarun
equilibri optic, I'espai es distribueix aplicant un marge
asimetric, enl'eix horitzontal, la distancia de separacio
equivalauna "0" completa, laqual cosa garanteixla
respiracio necessaria en el sentit de lalectura. Enl'eix

vertical, el marge s'ajustaamitja"o" (1/2 "0"). AQuest ajust

permet compactarla caixa protectoraievita quela

tipografia quede flotant en un espai desproporcionat
respecte alagranalturadel'isotip.
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Usosincorrectes

Per mantindre la coherencia visualiuna marca
reconeixible, el logotip ha d’aplicar-se sempre segonsles
versionsiproporcions definides al manual. Qualsevol
modificacid no prevista pot afectar lallegibilitat, el
contrast o lapercepciod professional de laidentitat.

1. Norotar el logotip.

2.No deformar ni alterarles proporcions.

3.No modificar els colors corporatius principals.

4.No aplicar contorns, relleus niversions no previstes.
5.No alterarl’'ordre o la posicio dels elements.

6. No utilitzar combinacions cromatiques no autoritzades.
7. No substituir els colors principals per colors secundaris
de suport.

8. No aplicarombres, degradats ni efectes visuals.
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Simbol



Simbol

El simbol de Fogg parteix de laimatge del globus aerostatic, unareferencia directaa
I'imaginari del viatgeiala figura de Phileas Fogg. El globus connectaamb laidea de
desplagament, aventuraidescoberta, perd també amb una manera de viatjar que
necessita orientacio, rutaicontrol.

La seua construccio lineal busca una forma clara, lleugera irecognoscible, capag de
funcionar tant com a part dellogotip com de maneraindependent enicones,
aplicacions digitals i elements promocionals.

El simbol concentrala tensio principal de la marca: moure’s amb llibertat, perdo amb
una estructura que acompanya el recorregut.
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Desenvolupament

"F"'de Fogg Globus Simbol
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Area de seguretat

Perales aplicacions onl’isotip funciona de manera
independent, s’estableix una area de proteccid siméetrica
equivalent amitja “o” en els quatre marges. Aquesta
proporcid assegura el correcte centrat del simbol en
espais reduits, comicones digitals, avatars o aplicacions

promocionals.

Quan el simbol s’utilitza a gran escalacom a element de
fons oimatge a sang, el tallno pot ser arbitrari. El trag
central que dibuixa la “F” de Fogg ha de mantindre’s
sempre visible, ja que és el nucliconceptual de lamarca.
Els enquadraments es limitaran als petals lateralso ala
base del globus.
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Entorn digital

Enl’entorn digital, el simbol de Fogg pot funcionar de
maneraindependent comaiconad’app, favicon, avatar
o element d’interficie. En aquests usos es prioritzala
versio reduida, amb fons magenta corporatiui simbol en
blanc, per garantir contrast, claredatirecognoscibilitat

enformats menuts.

Com aexcepcio d’'us digital, laicona d’app pot adaptar-
se alllenguatge visual del sistema operatiu on s’aplica.
Enentorns comiOS, es permet una versio amb
profunditat, volum o efectes subtils de llum perintegrar-
se amb el disseny Liquid Glass, sempre que es
mantinguen intactes la forma del simbol, el color
corporatiuila seuarecognoscibilitat.
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Grandaria minima

La marca completa garanteix una llegibilitat Optima a una altura minima de 7 mm, gracies ales
proporcions obertesiclares de la tipografia Plus Jakarta. En el cas de l'isotip independent, la seua
construccio lineal requereix una altura de referencia de 10 mm per a conservar correctament I'espai

negatiu entre els tragos.

Com asolucié perareduccions extremes (com araun favicon oicones de la interficie), s'ha dissenyat
una versio d'iconareduida de 5 mm. En aquesta variant s'apliquen ajustos Optics estrategics,
s'engrosseix lleugerament la linia i es maximitza I'espaiinterior. Aixdo compensa la perdua de resolucio
i evita que latinta o els pixels s'empasten, assegurant que el simbol siga perfectament
recognoscible finsitot ales escales més menudes.

Marca completa Isotip lconareduida

@ Fogg ] /mm @ J 10 mm ) 1 5mm
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Tipografia



Fogg | Manual de marca

Tipografia

+Jakarta Sans és una tipografia de pal sec contemporania amb base geometrica, amb una
construccio neta, obertaialtament funcional. El seu disseny optimitzat especificament per a
entorns digitals reforcala llegibilitat del logotip i connecta Fogg amb el llenguatge visual de les
marques tecnologiques contemporanies.

L’eleccio busca situar la marca dins del panorama startup, amb unaimatge directa, accessiblei
actual. El pes Bold aporta presenciaiconfianga, mentre que la geometriaamableiles proporcions
obertes dels seus tragos eviten qualsevol sensacio de rigidesa corporativa, atorgant-liun caracter
molt més fresciproper.

+Jakarta Sans Bold +Jakarta Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZC} ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZC
abcdefghijklmnhnopqrstuvwxyzg¢ abcdefghijklmnhnopqgrstuvwxyzg
1234567890.,:;-*""*+@\Ss% &()=¢? 1234567890.,:;-"""*+@\Ss% &()=¢7

La familia tipografica +Jakarta va ser dissenyada per la fundicio Tokotype il'estudi 6616.
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Pautes d'estil

Les pautes tipografiques de
Fogg busquen mantindre una
comunicacio clara, ordenadai
facildellegir. L’Us controlat dels
pesos BoldiRegular permet
construirjerarquies senzillesi
coherents en entorns digitals,
peces promocionalsimaterials

corporatius.
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1. Utilitzar +Jakarta Sans Bold per a titulars, claimsii
missatges principals.

2. Utilitzar +Jakarta Sans Regular per a textos informatius,
descripcionsicontinguts de lectura continuada.

3. Reservar el pes Bold per a generar jerarquia visual, evitant
el seu us en paragrafs llargs.

4. Mantindre I’alineacio al’esquerrai evitar la justificacio
completa dels textos.

5. Escriure els titulars amb frases breus, directesifacilment
escanejables.

6. Destacar paraules o elements clauamb colors dela
paleta, sense abusar delrecurs.

7. Evitar’'us d’altres families tipografiques per conservarla
coheréencia del sistema.
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Colors



Concepte

La paleta cromatica de Fogg es construeix a partird’una
dualitat entre impulsiestructura. EIMagenta Lliure
representa la part més activa, visible i emocional dela
marca, el desig de viatjar, descobririmoure’'s amb
llibertat. L’indigo Rutaintrodueix el contrapunt necessari,

ordre, profunditati confianca.

Aquestarelacié cromatica tradueix visualment la proposta
de Fogg. Lamarca no enténlaplanificacié comuna
limitacio, sind comuna forma d’alliberar’'experiencia del
viatge. Per aix0, el magenta aporta energiai presencia,
mentre que I'indigo soste el sistemailidonaunabase mes
clara, estable ifuncional.

Els degradats amplien aquest llenguatge visual en entorns
digitalsipeces promocionals, aportant una sensacio mées
fluidaicontemporania. La paleta secundaria queda
reservada perausos puntuals, categories, avisos suausi
elements d'interficie, sense substituirmai el protagonisme
dels dos colors principals.

Magenta Lliure

Degradat Lliure

Degradat Ruta

Llima
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Colors principals

ElMagenta Lliure és el color més identificatiu del sistema.
S’utilitza en el simbol, en crides al’accid, en elements
destacatsienaplicacions onlamarcanecessita guanyar
preséncia. Aporta visibilitat, dinamisme i una sensacié de
llibertat vinculada al viatge.

L’indigo Ruta funciona com a contrapunt estructural.
S’aplicaenfons corporatius, blocs de contingut, peces
institucionalsielements que necessiten transmetre ordre,
profunditaticonfiancga. Es el color que dona estabilitat al
sistemaiequilibral’energia del magenta.

ElNegre s’utilitza principalment per a textos, versions
monocromatiquesielements de maxima llegibilitat. En
impressio CMYK es defineix com a tintanegraal 100%,
evitant mesclesinnecessaries de quadricromia per
afavorirunareproduccié més neta, ecologica, eficient i
fidel en diferents suports.

Magenta Lliure
Pantone 213 C
CMYKO, 95,9,0
RGB230,19,129
HEX E61381

Negre

Pantone Black C
CMYKO, 0, 0,100

RGB 27,27, 31
HEX1BI1B1F
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indigo Ruta
Pantone 2755 C
CMYK 99,98, 0, 35
RGB 34, 14,101
HEX 220E65
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Degradats

Els degradats de Fogg amplien el llenguatge visual dels
colors principals en entorns digitals, peces promocionalsi
fons de comunicacid. No substitueixen les tintes planes,
sind que funcionen com arecurs expressiu quan lamarca
necessita transmetre més fluidesa, moviment o

profunditat.

Degradat Lliure parteix del Magenta Lliure iaportauna
sensacio més lluminosaiexpansiva. Esrecomana pera
campanyes, separadors de capitol, bannersipeces de
captacio.

Degradat Ruta deriva de I’fndigo Rutaireforcalapart més
estructuralitecnologicadelamarca. Esrecomanapera
fons corporatius, pantalles de presentacio, entorns
digitalsi composicions amb major profunditat visual.

La transicio es construeix de manera horitzontal, amb el
punt central situat al 74%, generant un canvi progressiu
sense perdre la presencia del colord’origen.

Degradat Lliure
Magenta Lliure > Rosa

Degradat Ruta
Indigo Ruta - Lila
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Colors secundaris

Els colors secundaris amplien la paleta principal i s’utilitzen
de manera puntual en aplicacions de suport. La seua
funciod és ajudar a organitzarinformacio, diferenciar
categoriesigenerar estats visuals dins de lainterficie.

Aqguests colors poden aplicar-se en etiquetes, avisos
suaus, grafics, icones secundaries o elements informatius.
No substitueixen el Magenta Lliure niI'indigo Ruta com a
colors principals de marca, i han d’utilitzar-se sempre amb

moderacio.

Llima

Pantone 6193 C
CMYK27,0,87,0
RGB 207, 219,48
HEX CFDB30

Fogg | Manual de marca

Lila

Pantone 2103 C
CMYK83,79,0,0
RGB100, 0,234
HEX 6400EA

Menta

Pantone 2413 C
CMYK 67,0,58,0
RGB 48, 219,145
HEX 30DB91
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Merchandising

Elcontrol
que t'allibera
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Digital

ARGENTINA - UL 2026 RUTA ACTIVA
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Que unamala organitzaCIo
no et deixe sensé \Velg=

el Perito Moreno.

Organitza cada detall del teu
viatge i tingues sempre clar
quin és el seglient pas.

Descarrega I'app
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Organitza cada detall el tey
viatge itingues sempre clar
quin és el segiient pas.
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Sistema visual

\.

(

\.

Fogg | Manual de marca

(

El control
que t'allibera

\

N\ £

R i

ry
Vs X
ALK |
L X i 4
| ‘ }q‘
- -~ A
¥
i

’} y

39



